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Personal Branding
Der Begriff „Personal Branding“, übersetzt „persönliche Markenbildung“, bezeichnet den Prozess, ein einzigartiges Image oder einen Ruf für die eigene Person in den Köpfen anderer zu schaffen. Dazu gehört der Aufbau einer einzigartigen und erkennbaren persönlichen Identität, die eine Person von anderen unterscheidet und ihr hilft, ihre persönlichen und beruflichen Ziele zu erreichen.
Eine persönliche Marke umfasst die eigenen Werte, Persönlichkeit, Fähigkeiten, Erfahrungen und Ruf. Es geht darum, wie man von anderen wahrgenommen wird und wofür man steht. Der Aufbau einer starken persönlichen Marke kann einem helfen, sich in einer Branche hervorzuheben, Glaubwürdigkeit und Vertrauen bei anderen aufzubauen und den Einfluss und die Möglichkeiten zu vergrößern.
Im heutigen digitalen Zeitalter ist die persönliche Markenbildung wichtiger denn je, da die Menschen zunehmend soziale Medien und andere Online-Plattformen nutzen, um sich über andere Menschen zu informieren und zu entscheiden, mit wem sie geschäftlich zusammenarbeiten oder wen sie einstellen möchten.
Ein praktisches Beispiel:
1. Die Entwicklung einer persönlichen Marke als Arbeitnehmer:in kann ein wirksames Mittel zur Abgrenzung von der Konkurrenz, zur Positionierung in der Branche und zur Erschließung neuer Karrieremöglichkeiten sein. Hier sind einige Tipps für den Aufbau einer starken persönlichen Marke als Arbeitnehmer:in:
· Fördern Sie Ihre Fähigkeiten: Stellen Sie fest, welche Fähigkeiten in Ihrer Branche oder Ihrem Fachgebiet am wichtigsten sind, und sorgen Sie dafür, dass Sie diese kontinuierlich weiterentwickeln und verbessern. Dies kann die Teilnahme an Kursen oder Workshops, die Beschäftigung mit Fachzeitschriften und die Suche Coaching beinhalten.
· Zeigen Sie Präsenz: Teilen Sie Ihre Arbeit und Ihre Ideen mit anderen in Ihrem Unternehmen und Ihrer Branche. Besuchen Sie Branchenveranstaltungen, nehmen Sie an Webinaren teil und tauschen Sie sich mit anderen in den sozialen Medien aus. Erstellen Sie einen persönlichen Blog oder eine Website, auf der Sie Ihr Fachwissen und Ihre Ideen präsentieren können.
· Bauen Sie ein Netzwerk auf: Bauen Sie Beziehungen zu Kolleginnen oder Kollegen, Mentorinnen oder Mentoren und anderen Fachleuten in Ihrer Branche auf. Treten Sie Berufsverbänden oder -gruppen bei, und beteiligen Sie sich an Online-Foren und -Communities.
· Entwickeln Sie ein persönliches Markenstatement: Erstellen Sie ein kurzes Statement, das aussagt, wer Sie sind, was Sie tun und was Sie einzigartig macht. Dies kann in Ihren Profilen in den sozialen Medien, auf Ihrer Website und in anderen professionellen Materialien verwendet werden.
· Achten Sie auf Konsistenz: Konsistenz ist der Schlüssel zum Aufbau einer persönlichen Marke. Vergewissern Sie sich, dass Ihre Botschaften, Ihre Werte und Ihr persönlicher Stil in allen Ihren Online- und Offline-Interaktionen gleich sind.
Mit diesen Schritten können Sie eine starke persönliche Marke aufbauen, die Ihnen hilft, sich als Arbeitnehmer:in zu differenzieren, und die Ihnen neue Möglichkeiten für berufliches Wachstum und Aufstieg eröffnet.

2. Aufbau einer persönlichen Marke als selbstständige Person: Angenommen, Sie sind freiberuflich als Grafikdesigner:in tätig und möchten eine starke persönliche Marke aufbauen, um mehr Kundinnen und Kunden zu gewinnen und Ihren Umsatz zu steigern. Der erste Schritt besteht darin, sich der folgenden Punkte bewusst zu werden:

· Sie könnten mit der Erstellung einer Website oder eines Portfolios beginnen, auf der Sie Ihre besten Arbeiten präsentieren und Ihren einzigartigen Designstil und -ansatz hervorheben.
· Sie können auch Social-Media-Profile auf Plattformen wie LinkedIn, Twitter und Instagram erstellen, wo Sie Ihre Arbeit vorstellen, sich mit anderen in Ihrer Branche austauschen und sich als Expertin oder Experte auf Ihrem Gebiet etablieren können.
· Um Ihre persönliche Marke weiter aufzubauen, können Sie auch an Konferenzen oder Branchenveranstaltungen teilnehmen, bei denen Sie sich mit anderen Fachleuten vernetzen und Ihr Fachwissen weitergeben können.
Im Laufe der Zeit, wenn Sie Ihre Fähigkeiten und Ihr Fachwissen immer wieder unter Beweis stellen, wird Ihre persönliche Marke zu einem Synonym für hochwertige Designarbeit und Professionalität, was Sie für potenzielle Kundinnen und Kunden attraktiver macht und Ihre Verdienstmöglichkeiten erhöht.
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